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Série Cartilha Agroecologia

A Série Cartilha Agroecologia retine o conteido em dez titulos
das principais técnicas empregadas na agricultura orgéanica e
agroecoldgica. Ela objetiva contribuir para a capacitacio de
agricultores familiares, jovens rurais e mulheres do campo nesta
area. Utiliza linguagem acessivel e ilustragdes que identificam as
principais praticas agroecoldgicas da produgao irrigada e a de
sequeiro contextualizado para o semiarido.

Esta Série possibilitara aos educadores, pesquisadores e técnicos
da extensdo rural, entendimento facil e contextualizado acerca
da producdo em ecossistemas modificados pela agdo humana e,
também, fazer uso de metodologias diversificadas como cursos,
seminarios e oficinas voltados para o ensino e a pratica da produgao
agroecologica no territério semiarido.

A Série Cartilha Agroecologia integra os resultados do projeto
Integracao ensino-pesquisa-extensio em agricultura organica
e agroecologia no sub-médio Sao Francisco, financiado pelo
Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico
- CNPq e conduzido pelo Centro de Agroecologia, Energias
Renovaveis e Desenvolvimento Sustentavel - Caerdes, 6rgao
da Universidade do Estado da Bahia - UNEB, vinculado ao
Departamento de Tecnologia e Ciéncias Sociais em Juazeiro-BA,
cujo papel fundamental é o de desenvolver estudos e pesquisas,
promover agdes de extensdo, realizar capacita¢ao e fomentar nos
estudantes, técnicos, empresarios e agricultores o conceito de
agricultura agroecoldgica e organica.
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Introducdo

A denominagao agricultura alternativa foi adotada nas décadas de
1970 e 1980 por falta, a época, de denominacao mais especifica e
precisa, ja que nao significava modelo ou conjunto de técnicas,
mas sim o conjunto de movimentos alternativos em torno de
formas ndo industriais de agricultura.

Uma agricultura capaz de produzir alimentos e outros produtos
vegetais sem fazer uso de fertilizantes sintéticos e pesticidas como
também, de organismos geneticamente modificados.

Uma ciéncia que leva em conta principios ambientais e humanos,
tendo como base a conservacao do meio ambiente, por este motivo,
seu manejo ¢ de forma racional e continuo. A biodiversidade
tem o papel primordial neste tipo de producéo, pois cada vida é
imprescindivel em cada fase. E, finalmente, tem-se a equidade,
onde prevalece o respeito, justi¢a, honestidade e igualdade entre
as pessoas.

Todo alimento organico é muito mais que um produto sem
agrotoxicos. E o resultado de um sistema de produgio agricola
que busca manejar de forma equilibrada o solo e demais recursos
naturais (agua, plantas, animais, insetos etc.), conservando-os a
longo prazo e mantendo a harmonia desses elementos entre si e
com os seres humanos.

11




Orgadnicos

Os produtos organicos contribuem com a economia dos
agricultores familiares e com a saide dos consumidores. A maior
parte dos produtos organicos esta presente na dieta alimentar e na
mesa do brasileiro. O comércio de produtos organicos no Brasil
e no mundo, depende da relagdo de confianga entre produtores
e consumidores. Para que isso aconteca, a venda direta ao
consumidor final é de muita importincia. Afinal de contas, é a
partir da relacdo de confianca estabelecida entre eles que se pratica
um preco mais justo e o produtor tem a oportunidade de expressar
sua responsabilidade com o cultivo dos alimentos fazendo uso de
técnicas especiais, que no caso dos organicos, levam em conta o
respeito a natureza e a saide do homem.

n" l -. [ 14 Client

Figura 1 - Gondola reservada a produtos organicos, em supermercado
de Juazeiro-BA, jul. 2014

Fonte: Foto de Geovania Barbosa.
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Figura 2 — Horta organica da UNEB/DTCS, Juazeiro-BA, jul. 2014

Fonte: Foto de Geovania Barbosa.

*

P A

Figura 3 - Produto organico comercializado na UNEB/DTCS,
Juazeiro-BA, jul. 2014

Fonte: Foto de Geovania Barbosa.
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Mas, o que é
produto

organico e

qgual o seu

Para ter o selo “organico” ou
“produto orgénico” o rotulo
na embalagem deve conter no
maximo 5% de ingredientes
ndo-organicos, uma parte muito
pequena, mas é preciso discrimi-
nar quais sdo as substdncias per-
mitidas e as proibidas pelas regras
da produgdo organica.

N

%

De acordo com a Lei N° 10.831, de 23 de dezembro 2003, o papel da
agricultura organica deve ser o de sustentar e aumentar a saide do
solo, das plantas, dos animais, do homem e do planeta, seja por meio
do manejo do solo, do processamento dos alimentos, da distribui¢ao

ou do consumo.

Assim, quaisquer substancias, sejam adubos quimicos, agrotoxicos,
drogas veterinarias e aditivos para o processamento dos alimentos, que
possam, de alguma forma, ter efeito adverso a satide das pessoas, dos
animais, das plantas ou do ecossistema devem ser evitadas.

14




A agricultura organica
deve ser planejada e desenvolvida
de forma responsavel e cuidadosa,
de modo a proteger a satde e o
bem-estar das pessoas e das
geragoes futuras, bem como a
qualidade do ambiente. Assim, deve-
se procurar aumentar a eficiéncia e a
produtividade sem colocar em risco
a sustentabilidade dos
agroecossistemas.

A agricultura orgénica deve basear-se em
relagdes que garantam oportunidade de
vida para todos e assegure equidade em
relacdo ao bem comum.

Figura 4 - Produ¢do de muda orgénica na UNEB/
DTCS, Juazeiro-BA, jul. 2014

Fonte: Foto de Geovania Barbosa.

15




Equidade.
Oqueé
equidade?

A equidade ¢ caracterizada pela igualdade, respeito, justica e
gestao responsavel do mundo compartilhado entre os seres
humanos e outros seres vivos. A equidade requer que os sistemas
de produgdo, distribui¢do e mercado sejam justos e levem em
conta os verdadeiros custos ambientais e sociais da producao.
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Figura 5 - Espaco de comercializa¢do de produtos organicos na
feira da Areia Branca, Petrolina-PE, 2014

Fonte: Fotos de Jairton Fraga Araujo.

Figura 6 — Diversidade de produtos orgénicos e convencionais na
feira da Areia Branca, Petrolina-PE, 2014

Fonte: Fotos de Jairton Fraga Araujo.
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Entdo deixa ver se eu
entendi..., além de
beneficiar a minha saude,
quando escolhemos
produtos organicos
contribuimos para o bem
do ecossistema e o bem
social?

Exatamente!




E como eu reconhe¢o
um produto
organico?

Para garantir que um produto é\

organico, é preciso olhar todo o

seu sistema de producao, visitar

os produtores, avaliar uma série

de coisas, levando em conta o
tipo do produto.

E dependendo do produto, a

avaliagao pode ser feita pela

\ propria sociedade. /
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O Governo criou um sistema oficial para controlar a produgédo
organica no pais, e esta regulamentado na Lei de Organicos
N°10.831, representado num selo, o qual permitird ao consumidor
identificar os verdadeiros produtos orgénicos. Como ele ndo tem
mecanismos de assegurar a garantia da qualidade do produto este
procedimento é o mais confiavel.

A partir de 2010 todo produto\
organico, exceto aqueles
vendidos diretamente pelos
agricultores familiares, levara o
selo SISORG - Sistema Brasileiro
de Avaliagao da Conformidade

Organica. /

Mas sé pode ser
vendido como
organico se tiver
este selo?




Nao!
Alguns consumidores preferem
comprar diretamente dos
agricultores familiares em feiras e
pequenos mercados, ou também
ha quem opte por algo mais, como
o delivery. Neste caso 0s produtos
sao vendidos sem o selo.



Figuras 7 e 8 - Comercializagdo de produtos orgéanicos na feirinha da Associaao
de Agricultura Organica - AAQ, Sao Paulo, 2008

Fonte: Fotos de Jairton Fraga.

Para garantir ao consumidor seguranca e qualidade, o agricultor
familiar deve estar vinculado a uma Organizagdo de Controle
Social (OCS).

A Organizac¢do de Controle Social pode ser uma ASSOCIACAO,
COOPERATIVA OU CONSORCIO DE AGRICULTORES
capaz de zelar pelo cumprimento dos regulamentos da produgao
organica.
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O agricultor permite que
o consumidor e os 6rgaos
fiscalizadores do governo
visitem o local onde pro-
duz os organicos e receba
do ¢érgao fiscalizador, no
qual estd cadastrado, a
permissao para compro-
var aos consumidores que
pratica a produgdo orga-
nica.

Com isto o produtor pode

escrever no rotulo ou num
cartaz do ponto de venda.

Como funciona?

L

Figura 9 — Produtos expostos em estante durante a
Biofach-BR, Sdo Paulo, 2009

Fonte: Foto de Jairton Fraga.
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“PRODUTO ORGANICO PARA VENDA DIRETA DE
AGRICULTORES FAMILIARES ORGANIZADOS NAO
SUJEITO A CERTIFICACAO DE ACORDO COM A
LEI N° 10.831 DE 23 DE DEZEMBRO DE 2003”

0
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Seguindo aqueles critérios, o produtor pode usar
a criatividade e a melhor op¢ao para
comercializar seus produtos como: pronta
entrega, feiras comunitarias, no proprio local de
produc¢ao, em mercados. Mas, o mais
importante é primar pela qualidade e bem estar
da populagao consumidora, lembrando que o
olho do consumidor vé tudo: SE E FRESCO, SE E
DURAVEL, SE RENDE e SE E BONITO!

E ai é sucesso
de vendas!




A propaganda é primordial, invista na apresentagio
do produto, na continuidade de ofertas, na valorizagao
do cliente, no conforto e beleza do ambiente de
comercializacao.

Figuras 10 e 11 - Local onde se realiza a feirinha de agricultura
orgéanica da AAO, Sao Paulo, 2008

Fonte: Fotos de Jairton Fraga.
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ORGANICO E SABOROSO E SAUDAVEL!

Figuras 12 e 13 - Gastronomia com produtos organicos durante o AGRINORDESTE,
Recife-PE, 2013

Fonte: Fotos de Geovania Barbosa.

Figura 14 - Cultivo de folhosas organicas na UNEB/DTCS,
Juazeiro-BA, jul. 2014

Fonte: Fotos de Geovania Barbosa.
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A cartilha Canais Alternativos de Comercializa¢ao
apresenta meios de comercializagdo dos produtos
organicos, esclarece as estratégias adotadas pelo sistema
organico de realizar a comercializagdo e as possibilidades
para certificacao dos produtos. Utiliza ilustragdes simples
e didlogos, para ampliar a compreensdo das informagoes
apresentadas e a acessibilidade do publico.
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